KIT DE COMMUNICATION
Campagne Vraiment Tout en partenariat avec Syntec-Ingénierie et l’OPCO Atlas

Partie 1 – Breaking Elan (14 octobre)
Le Breaking est une story Instagram publiée sur le compte d’Elan. Elle lance la campagne et donne aux 13-18 ans une autre image de l’ingénierie, avec un chiffre clé : près de 60 000 ingénieurs et techniciens sont recherchés chaque année en France.
Version courte – Instagram :
La campagne Vraiment Tout est lancée ! Avec Syntec-Ingénierie et l’OPCO Atlas, elle démarre aujourd’hui avec une story publiée sur le compte Instagram d’Elan.👉 hugodecrypte.com/vraimenttout
#VraimentTout #Ingénierie #OPCOAtlas #Elan
Version longue – LinkedIn :
Avec Syntec-Ingénierie et l’OPCO Atlas, nous participons à la campagne Vraiment Tout, qui démarre aujourd’hui avec une story publiée sur le compte Instagram d’Elan.
Chaque année en France, près de 60 000 ingénieurs et techniciens sont recherchés. Énergie, environnement, ferroviaire, robotique, construction, numérique. Le secteur compte plus de 200 spécialités, mais reste encore mal connu des jeunes au moment de choisir leur orientation.
Chez [Nom de l’entreprise], nous soutenons cette campagne parce que nous voulons faire connaître nos métiers et de donner envie aux jeunes de s’y intéresser.
Pour découvrir les métiers, les formations et les débouchés : hugodecrypte.com/vraimenttout
#VraimentTout #Ingénierie #SyntecIngénierie #OPCOAtlas 

Partie 2 – Slider Elan (16 octobre) -> prochainement 


